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APRESENTACAO

Cada nova geracdo é Unica a sua prépria maneira, e a pesquisa pode nos ajudar a
entender como o mundo é visto pelos olhos de outros. A atual geracdo mundial de
adolescentes e jovens &, as vezes, denominada como Geracdo Z. Em todo o Brasil, dentro
da Geracao Z, existem aproximadamente 22 milhdes de pessoas com idades de 13 a 19
anos, compreendendo cerca de 10% da populacao nacional.!

Esta pesquisa revela os habitos, dificuldades, crencas e influéncias em adolescentes e
jovens no Brasil. Também revela suas visodes de Deus, Jesus, Biblia e igreja. Esses dados
sao parte de um estudo global maior que entrevistou adolescentes e jovens em 20
paises. Acreditamos que este estudo seja o mais abrangente de seu tipo, considerada

a andlise especifica da fé desta geracdo. Os milhares de dados coletados criaram uma
imagem global desta geracao, incluindo os valores que compartilham, as dificuldades que
enfrentam, que respostas e qual esperanca procura.

OO0 6E

20 Paises 14 Idiomas 8,394 respondentes De 13a 19 70 Itens
conectados anos Pesquisados

bt Ny

Africa: Quénia, Nigéria, Africa do Sul (1.275 adolescentes pesquisados)
Asia: China, india, Indonésia, Japéo, Vietna (2.100 adolescentes pesquisados)
Eurasia: Egito, Holanda, Portugal, Roménia, Russia, Espanha, Reino Unido
(2.936 adolescentes pesquisados)
Ameérica Latina: Argentina, Brasil, Colémbia, México (1.673 adolescentes pesquisados)
Ameérica do Norte: Estados Unidos (410 adolescentes pesquisados)

1 United Nations Population Division, Total Population Database, GLOBAL 3
https:/population.un.org/wpp/DataQuery/ Visitada em agosto de 2020 YOUTH CULTURE



OS DADOS DO BRASIL

Esperamos que vocé ndo apenas aprenda algo novo, mas que sua mente e coracao sejam
movidos a agir em favor desta geracao que tanto precisa da esperanca do Evangelho em
suas vidas. Cada estatistica nesse estudo representa muitos individuos com suas proprias
esperancas, medos e desafios diarios. Cada um desses jovens tem nome, histéria e um
destino eterno. Nos ultimos 20 anos, nds ja ajudamos as igrejas evangélicas brasileiras

a alcancar mais de 160 milhdes dessas criancas, adolescentes e jovens com a Palavra de
Deus e estamos fazendo mais. Sobre os dados do Brasil:

© ® E

420 Adolescentes De 13 a 19 Conectados 2
e Jovens anos a Internet

IDADES  —O—0O O- O O O

14 15 16 17 18 19
6% 6% 6% 15% 17% 23% 26%

CATOLICOS 35%

EVANGELICOS 31%
MASCULINO 50%
NAO RELIGIOSOS 28% c FEMININO 50%

OUTRAS RELIGIOES 6%

2 Como o instrumento de pesquisa foi distribuido na Internet, a conexao digital foi pré-requisito
para os respondentes deste estudo. Portanto, esses dados ndo representam a realidade de todos GLOBAL 4
os adolescentes e jovens do Brasil, mas apenas os que estdo conectados digitalmente. YOUTH CULTURE
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O gue descobrimos

48% dos adolescentes e jovens no
Brasil dizem que nunca leram textos
religiosos por conta proépria.

2 em cada 5 adolescentes e jovens
acreditam que todas as religioes
ensinam verdades igualmente validas.

Mais de 3 em cada 4 jovens (77%) dizem
gue suas crencas ou espiritualidade sao
parte importante de sua identidade.

OS CRISTAOS EVANGELICOS

31% dos adolescentes e
jovens pesquisados no
Brasil identificaram-se
como evangélicos.

Mais de 4 em cada 5
jovens que nao vao
aigreja dizem que
estao abertos a
participar se forem
convidados.

3 em cada 5 adolescentes e
jovens nao religiosos dizem que
a espiritualidade é parte
importante de sua

identidade e muitos

dizem que uma

experiéncia pessoal

mudaria sua opiniao

sobre uma crenca

religiosa.

Descobriu-se que apenas 9% dos
adolescentes e jovens eram
cristaos comprometidos ou
praticantes.

1 em cada 3 adolescentes e jovens
identificados como evangélicos
afirmou nunca ter lido a Biblia.

Os jovens que vao a igreja pelo menos
1 vez por més relataram melhor saude
mental e taxas mais baixas em
algumas dificuldades pessoais.




Comportamento religioso

Este estudo foi excepcionalmente abrangente ao examinar o papel que afé e a
religido desempenham na vida dessa geracao. Quao importante eles dizem que
a espiritualidade é? Como eles colocam suas crencas em pratica?

Quisemos explorar as atitudes e comportamentos religiosos dessa geracdo e o
impacto disso em outras areas de suas vidas.

IDENTIFICACAO RELIGIOSA

No Brasil, adolescentes e jovens respondentes ficaram aproximadamente
divididos entre cristaos evangélicos, catélicos e nao religiosos. Adolescentes e
jovens nao religiosos sao aqueles que se dizem ateus, agndsticos ou que nao tém
religido. No entanto, isso nao significa que a espiritualidade nao seja importante
para eles.

Trés em cada 5 jovens nao religiosos concordam que suas crencas e
espiritualidade sao parte importante de sua identidade, indicando que muitos
desses jovens separam espiritualidade de religiao.

CATOLICOS ﬂ
EVANGELICOS q
NAO RELIGIOSOS

77% DOS ADOLESCENTES E
JOVENS DISSERAM QUE SUAS
CRENCAS E ESPIRITUALIDADE
SAO PARTE IMPORTANTE DE
SUA IDENTIDADE.

GLOBAL |7
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OS NAO RELIGIOSOS

Muitos adolescentes e jovens do nosso estudo (28%) disseram nao ter religido
ou se identificaram como agndsticos e como ateus. No entanto, embora esses
jovens rejeitem a identificacao religiosa, eles ndo sdo hostis a fé.

Em vez disso, muitos adolescentes e jovens nao religiosos demonstram
conhecimento concordante com a Biblia sobre Deus, Jesus e a Palavra de Deus,
ou curiosidade sobre esses topicos.

VISAO DE DEUS
‘ 38% dizem que Deus 33% acreditam em forcas 7
V‘ existe e que podem ter cosmicas como o bem e o °
relacionamento pessoal mal, mas ndo em um Deus
com ele. pessoal.

VISAO DE JESUS

25% dizem que vale a
45% acreditam que 'I' OO pena estudar Jesus como
Jesus é o Filho de professor ou sdbio.
Deus.

VISAO DA BIiBLIA

PY 25% dizem que EE
33% acreditam que a nunca pensam sobre Lv_l
‘ Biblia € a Palavra de a Biblia.
Deus. )

Adolescentes e jovens nao religiosos também demonstram abertura a fé. A
maioria disse que consideraria ir a igreja se fosse convidada, e um pequeno
numero ja frequenta alguma igreja evangélica. Muitos dizem que experiéncias
pessoais mudariam sua opinido sobre crencas religiosas.

e 59% dizem que suas crencas e espiritualidade sdo parte importante
de sua identidade.

e 71% considerariam ir a igreja se alguém os convidasse.

e 1 em cada 10 adolescentes e jovens nao religiosos no Brasil diz que
atualmente frequenta uma igreja evangélica.

e 64% nao acreditam que todas as religidoes ensinam verdades
igualmente validas.

e 53% mudariam de ideia sobre alguma crenca religiosa se tivessem uma
experiéncia pessoal, tal como uma resposta de oracao.

GLOBAL | g
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Os hadbitos religiosos

Tivemos um vislumbre das disciplinas espirituais desta geracao medindo

seus habitos religiosos, incluindo reunir-se com sua comunidade de fé, ler as
Escrituras, orar e ter conversas sobre temas espirituais. Quase metade (48%)
dos adolescentes e jovens brasileiros afirmou nunca ter lido escrituras religiosas
e 2 em cada 5 afirmam nunca comparecer a servicos religiosos. Os jovens sao
muito mais propensos a relatar o habito de orar do que a frequéncia a igreja ou
a leitura da Biblia.

BRASIL GLOBAL

o

FREQUENCIA
A EVENTOS
RELIGIOSOS
24% 37% 39% 27% 31% 43%
LEITURA
ESPONTANEA DE
TEXTOS RELIGIOSOS
20% 32% 48% 21% 27% 52%
0 (lllll"

ORACAO

CONVERSAS SOBRE ‘

TEMAS ESPIRITUAIS 195 45% 36% 18% 37% 46%

50% 29% 22% 42% 24% 35%

N SEMANAL Bl MENSAL OU VARIAS
VEZES NO ANO
B NENHUMA

GLOBAL |9
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HABITOS RELIGIOSOS POR RELIGIAO

Envolver-se em praticas espirituais € como aumentamos nossa fé. Sem surpresa,
adolescentes e jovens evangélicos relataram frequentar a igreja e ler a Biblia com
mais frequéncia do que outros jovens. Mas adolescentes e jovens nao religiosos
ainda dizem que as vezes se envolvem em comportamentos religiosos, mostrando

gue alguns estdo buscando a espiritualidade.

EVANGELICOS

N 2

]

ORACAO

o

FREQUENCIA
EM EVENTOS
RELIGIOSOS

60% 28% 12%

39% 38% 23%

)
—_—
Py Py
P Py

LEITURA
ESPONTANEA DE
TEXTOS RELIGIOSOS

31% 37% 32%

BN SEMANAL

HEl MENSAL OU VARIAS VEZES NO ANO

Bl NUNCA

CATOLICOS

61% 32% 8%

23% 48% 29%

18% 37% 45%

NAO RELIGIOSOS

25% 25% 50%

6% 22% 72%

9% 20% 71%

GLOBAL | 10
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EVANGELICOS E CATOLICOS

Os dados de nossa pesquisa revelaram diferencas claras entre jovens evangélicos e
catolicos. Além de serem mais disciplinados em seus habitos religiosos, os evangélicos
demonstram uma visdo mais elevada da Biblia e compreensao mais biblica de Deus e
Jesus. Esses adolescentes e jovens também sao mais propensos do que os catdlicos a
dizer que tém a responsabilidade de compartilhar sua fé com os outros.

VISAO DE DEUS

Deus existe e posso ter 75% Evangélico.
relacionamento pessoal
com ele. 62% Catélico.

VISAO DE JESUS
Eu acredito que Jesus 82% Evangélico.
2 0 Filho de D
© oo de beus 71% Catélico.

VISAO DA BiBLIA

84% Evangélico.
Eu acredito que Jesus
é o Filho de Deus 62% Catdlico.

o|

Minha espiritualidade e crencas
sao partes importantes da
minha identidade.

Eu tenho a responsabilidade
de compartilhar a minha fé
com outras pessoas.

Eu tenho conversas sobre temas
espirituais pelo menos 1 vez por
més com pessoas que nao creem
nas mesmas coisas que eu.

O perdao dos pecados s6 é
possivel através de Jesus.

Eu entreguei a minha vida a

Jesus.?

Atualmente eu frequento 61%
uma igreja evangélica. 20%

BB EVANGELICOS Bl CATOLICOS

3 Observe que neste quesito pediu-se aos respondentes que informassem a idade com que fizeram
seu compromisso pessoal com Cristo. Para os evangélicos, a idade média foi de 11 anos, para os GLOBAL
catdlicos ficou em 10 anos. YOUTH CULTURE



Os poucos praticantes

Dizer que vocé é cristao e levar a sério sua fé podem ser 2 coisas bem
diferentes. Por isso, observamos as principais crencas e habitos que
distinguiriam os entrevistados como cristaos praticantes.

As praticas que distinguiram os cristaos praticantes incluiram ler regularmente

a Biblia, orar, acreditar que a Biblia é a Palavra de Deus, que é possivel ter
relacionamento pessoal com Deus e que o perdao dos pecados sé é possivel por
meio de Jesus Cristo, o Filho de Deus. Qualquer entrevistado que ndo atendeu a
1 ou mais desses critérios foi considerado ‘cristdo nominal’.

6 CARACTERISTICAS DOS CRISTAOS
PRATICANTES

@ Acredita que Jesus é

@ Acredita que Deus o filho de Deus.

existe e que pode ter
um relacionamento

com ele @ Acredita que o

perdao dos pecados
s6 é possivel através

@ Orapelo menosuma da fé em Jesus.

VeZ na s€emana.

@ Acredita que a Biblia é
@ Lé a Biblia por conta a Palavra de Deus.
prépria ao menos uma

VEZ na semana.

Globalmente, apenas 7% dos entrevistados se distinguiram como cristaos
praticantes. No Brasil, a taxa foi um pouco melhor, mesmo assim, ainda menor
do que 1 em cada 10 adolescentes e jovens. Dos cristaos praticantes no Brasil, 1
em cada 4 eram catolicos e 3 em cada 4 evangélicos.

APENAS 9% DOS
ADOLESCENTES E
JOVENS NO BRASIL
ERAM CRISTAQOS
PRATICANTES.

GLOBAL | 12
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CRISTAOS PRATICANTES POR IDADE

13-15 16-17 18-19

COMPORTAMENTO RELIGIOSO

Cristaos praticantes mostram-se bem diferentes dos cristdos nominais em suas
crencas e comportamentos.

@ FREQUENCIA A IGREJA

Frequentam a igreja 1 ou 23%
mais vezes por semana. @

COMPARTILHAMENTO DA
FE

Acreditam que tém a responsabili- 48%
dade de compartilhar sua fé com
outras pessoas.
Estao falando sobre religido ou temas espiri-

0,
tuais com pessoas que nao compartilha da 32%
mesma fé pelo menos 1 vez por més ou mais

frequentemente.

CRISTAOS NOMINAIS
I CRISTAOS PRATICANTES o

GLOBAL |13
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O poder da comunidade eclesial

Aigreja como comunidade pode desempenhar um papel formativo na vida

de adolescentes e jovens e ser lugar de apoio e encorajamento a medida que
amadurecem. O envolvimento consistente com uma comunidade de crentes parece ser
um dos fatores que acompanham a perspectiva de saide mental para a juventude.

No Brasil, 37% dos adolescentes e jovens
vao a igreja pelo menos 1 vez por més.

Os entrevistados que disseram frequentar a igreja 1 vez por més ou mais relataram
taxas mais baixas de certos problemas de saide emovional, quando comparados
aqueles com menor frequéncia. Esses adolescentes e jovens que mais frequentam
as igrejas também tém menor probabilidade de ver pornografia, mas ndo menos
probabilidade de serem sexualmente ativos.

DIFICULDADES PESSOAIS POR
FREQUENCIA A IGREJA

Nos ultimos 3 meses eu experimentei

@ @ ® @

Solidio Depressio Pornografia Pensamentos Alcoolismo Me senti como
Suicidas se fosse de
70% outro género
63%
57%

T o}

34%

38%
33%

24%
17%

7%

7

Bl FREQUENTANDO A IGREJA PELO MENOS 1 VEZ POR MES.
I FREQUENTANDO A IGREJA MENOS DE 1 VEZ POR MES.

GLOBAL |14
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ABERTURA PARA VISITAR A IGREJA

Muitos adolescentes e jovens que nao vao a igreja dizem que estariam dispostos
a ir se alguém os convidasse. Mais da metade dos entrevistados sem igreja no

Brasil disseram que compareceriam; cerca de 3 em cada 10 disseram que ndo tém
certeza.

O Brasil esta entre os 5 principais paises pesquisados a demonstrar esse tipo de
abertura para visitar igrejas.

@ 5o Bl BRASIL

Bl GLOBAL
55%

Q

41%
30% 3<‘.1'>%
O 25%
16%
SIM NAO TEM NAO
CERTEZA

O testemunho clla igreja e de 6 DE CADA 10
seus membros é poderoso para o
mundo que a observa. ADOLESCENTES
Nossa pesquisa mostrou que F JOVENS
a maioria dos adolescentes
e jovens no Brasil tem uma DlSSERAI\/J QUE
percepcao positiva dos crist3os. OS CRISTAOS QUE
Cerca de 6 em cada 10 dizem
que os cristaos que conhecem E l: ES CONHECEM
sao gentis e atenciosos. SAO BONS E

ATENCIOSOS.

m CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES

GLOBAL | 15
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A experiéncia na Igreja

Ficamos curiosos para saber o que os entrevistados evangélicos teriam a dizer sobre sua
experiéncia na igreja e a influéncia que isso teve em sua fé. No geral, os resultados foram
positivos:

e 82% daqueles que frequentaram o ministério infantil disseram que ele desempenhou
papel importante em seu crescimento espiritual

e 78% dos que frequentam atualmente alguma igreja evangélica afirmam ter um pastor
de jovens.
e 11 é aidade média em que jovens evangélicos afirmam ter feito seu

compromisso de fé.

FREQUENCIA NAS IGREJAS EVANGELICAS

Também descobrimos quantos adolescentes e jovens atualmente frequentam ou
deixaram de frequentar igrejas evangélicas.

B ATUALMENTE FREQUENTAM
Il COSTUMAVAM FREQUENTAR
B NUNCA FREQUENTARAM

26% 51% 23%

S6 porque vocé estd em alguma igreja evangélica nao significa necessariamente que
vocé tenha uma fé forte e comprometida. Daqueles que atualmente frequentam
igrejas evangélicas:

SAO CRISTAOS PRATICANTES ° @
SAO CRISTAOS NOMINAIS @

NAO SAO CRISTAOS —@

QUEM SAIU DA IGREJA EVANGELICA?

A origem religiosa de adolescentes e jovens que declararam nao mais frequentar igrejas
evangélicas foi diversificada, mas a maioria dos que sairam eram mais velhos (18-19).

13-15  16-17 18-19
B EVANGELICOS
Bl CATOLICOS @
Bl NAO RELIGIOSOS

27% 32% 34%

GLOBAL | 16
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A defesa da verdade

Alguns jovens, mesmo dentro de nossas igrejas, estao aderindo a crenca secular de
qgue a verdade é relativa e ndo absoluta. 2 em cada 5 entrevistados no Brasil (41%)
dizem que todas as religides ensinam verdades igualmente validas.

Entre os evangélicos, a porcentagem cai, mas permanece preocupante. Até mesmo
adolescentes e jovens evangélicos podem ser influenciados pela atracao cultural
em direcdo a tolerancia que compromete a verdade salvadora do Evangelho.

TODAS AS RELIGIOES @

6‘5@ ENSINAM VERDADES @
IGUALMENTE @

VALIDAS

Bl EVANGELICOS Bl CATOLICOS Bl NAO RELIGIOSOS

Também quisemos saber o que os entrevistados no Brasil pensam sobre a mistura
de crencas entre as religides, como o sincretismo do cristianismo com as crencas
de origem africana. A maioria dos adolescentes e jovens brasileiros nao tinha

certeza ou achava que essa pratica era boa. Um numero relativamente pequeno
se opos a ela.

O que vocé pensa da mistura de crencas que certas pessoas
praticam, como combinar o cristianismo com crencas de
matriz africana?

B !SSO E BOM
Il !SSO ERUIM
B NAO TENHO CERTEZA

35% 15% 51%

GLOBAL |17
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Uma razao pela qual adolescentes e jovens podem se omitir na defesa do
Evangelho e na oposicdo ao sincretismo religioso é a hesitacdo em
contrariar outras pessoas.

Pedimos aos entrevistados que nos contassem com que frequéncia
conversam sobre temas religiosos ou espirituais com pessoas que nao
compartilham sua fé. Os resultados foram bastante divididos, com poucos
adolescentes e jovens dizendo que fazem isso com frequéncia.

Os evangélicos ndo compartilham sua fé com muito mais frequéncia

do que os catdlicos.

CONVERSAS ESPIRITUAIS

Quado frequentemente adolescentes e jovens falam sobre religido e
temas espirituais com pessoas que ndo compartilham sua fé?

EVANGELICOS CATOLICOS NAO RELIGIOSOS

46% 21% 31% 34% 36% 30% 20% 31% 49%
B PELO MENOS 1 VEZ POR MES.

Bl VARIAS VEZES NO ANO

Bl NUNCA

GLOBAL | 18
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Conclusdo

Esta informacao valiosa sobre a identidade e habitos religiosos dessa geracao pode
nos guiar para acoes praticas. Como podemos continuar alcancando adolescentes e
jovens que precisam ouvir o Evangelho, bem como discipular aqueles que ja estao
dentro de nossas igrejas? Aqui estdo algumas ideias importantes:

® ESTA GERACAO E ESPIRITUALMENTE ABERTA.
Muitos dizem que as crencas e a espiritualidade sao parte
importante de sua identidade, mesmo que nao sejam religiosos.
Temos a oportunidade de compartilhar com eles a Unica verdade
que salva e como isso fez a diferenca em nossas proéprias vidas.

® ONDE ESTAO OS CRISTAOS PRATICANTES?
Muitos adolescentes e jovens dizem que assumiram compromisso
com Cristo, mas suas crencas e comportamentos nao refletem
necessariamente uma fé viva e vibrante. E fundamental discipular
os jovens na formacao de habitos de oracdo e envolvimento com
as Escrituras para que abracem a verdade e a liberdade que a
Palavra de Deus Ihes oferece.

® A IGREJA E UMA INFLUENCIA PODEROSA.
Adolescentes e jovens que estdo regularmente envolvidos com
uma comunidade de fé experimentam os beneficios em suas
vidas, em comparacao com aqueles que tém menor frequéncia.
Além disso, os jovens brasileiros sdo, do mundo todo, os que mais
desejam dar chance a igreja, se forem convidados. Nao faz mal
perguntar!

® JOVENS DE 18 A 19 ANOS SAO OS MAIS
PROPENSOS A DEIXAR A IGREJA.
Se os jovens nao tiverem a prépria fé nem experimentarem a
transformacao de vida que o Evangelho torna possivel, podemos
perdé-los quando eles tiverem idade suficiente para fazer suas
proprias escolhas de vida.

GLOBAL | 19
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EXPERIENCIAS E
DIFICULDADES
PESSOAIS

RELATORIO BRASIL




O gue Nos descobrimos:

Grande numero de adolescentes
e jovens revelou dificuldades
com sua saude emocional, mais
especificamente com a solidao
e grave ansiedade.

1 emcada 12

adolescentes e jovens diz
gque tentou tirar a prépria
vida nos ultimos 3 meses.

1 em Cada 3 As meninas mostraram

entrevistados no Brasil bem mais dificuldades
relatou pensamento suicida do que os meninos em
nos 3 meses anteriores. todos os aspectos da
saude emocional.

o

O Brasil esta entre os
3 em cada 10 adoles- 6 em cada 10 entrevistados S;}L';i'ﬁ;istai‘;i ﬁ%
centes e jovens nao casa- dizem que viram pornografia ideacio suicida em
dos foram sexualmente recentemente, tornando o Brasil nosso estudo global.
ativos nos 3 meses o principal pais neste quesito.
anteriores.




Saude emocional

A geracao atual cresce em um mundo cada vez mais diversificado e complexo. Some-se
a isso o fato de que os anos da adolescéncia ja sao repletos de incertezas e dificuldades.
Isso da uma ideia sobre a razao do publico de nossa pesquisa haver relatado tantas

dificuldades em sua vida.

Os entrevistados no Brasil disseram espontaneamente que lidavam com algumas
dificuldades pessoais sérias, o que inclui sentimentos de solidao, grave ansiedade

e depressao. Alguns chegaram a se perguntar se ainda valia a pena viver, relatando
pensamentos e até tentativas suicidas. Ha adolescentes e jovens sexualmente ativos em
todas as idades e muitos consomem pornografia. Esses topicos nao tém respostas faceis
ou solucdes simples. Mas, o primeiro passo € permitir que esta geracao nos fale sobre as
complexas realidades de ser adolescente e jovem no mundo atual, para vermos como € a

vida através de seus olhos.

DIFICULDADES NA SAUDE EMOCIONAL

Pedimos aos adolescentes e
jovens que nos contassem

suas experiéncias pessoais e
dificuldades nos ultimos 3 meses.
Os dados foram coletados entre
fevereiro e marco de 2020, o que
significa que eles refletiram sobre
a vida antes de experimentar

os efeitos generalizados da
pandemia de coronavirus,
inclusive a massiva circulacao de
informacao e desinformacao.

As estatisticas foram
surpreendentes. Cerca de 2 em
cada 3 respondentes relataram
sentimentos de solidao e grave
ansiedade e 3 em cada 10
relataram depressio.* O Brasil
apresentou altas taxas de solidao
e ansiedade em comparacao
com os dados globais, mas foi
dos menos propensos a relatar
depressao entre todos os 20
paises pesquisados.

Nos 3 meses passados eu senti

BRASIL 66%

@ SOLIDAO
D5

GLOBAL 63%

@ GRAVE ANSIEDADE
D3

BRASIL 66%

GLOBAL 55%

DEPRESSAO

BRASIL [EDEA D19

GLOBAL 45%

@ CLASSIFICAGAO GLOBAL DOS 20 PAISES

4 Observe que estes ndo sdo diagndsticos clinicos de depressao ou ansiedade. Os
respondentes interpretaram seus proprios sentimentos e emocoes, escolhendo entre os GLOBAL
termos disponibilizados aqueles que melhor os representava. YOUTH CULTURE
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AS MENINAS TEM MAIS DIFICULDADES

Uma diferenca inegavel nos dados surgiu ao se olhar os resultados por género. As
meninas relataram dificuldades em maior proporcao do que os meninos no que diz
respeito a saude emocional em todos os aspectos pesquisados. A mesma tendéncia
também foi observada no nivel global.

72% /1% Bl MENINAS lll MENINOS

42%
37%

7% 7%
Solidao Grave ansie- Depressao Pensamentos Tentativa de
dade Suicidas Suicidio

POR QUE A FE NAO FEZ
TANTA DIFERENCA?

Em nosso estudo global, uma das maiores
influéncias positivas na saude emocional da
juventude foi o seu comprometimento com
a fé crista. Os entrevistados que defendem
as crencas fundamentais do Cristianismo e
demonstram as disciplinas espirituais de ler a
Biblia e orar foram vistos como tendo menos
dificuldades com sua saude emocional em
todos os aspectos.

No entanto, essa mesma tendéncia nao foi
observada para adolescentes e jovens no
Brasil. O numero de cristaos praticantes em
nosso estudo era pequeno e eles relataram ter
0s mesmos problemas que seus colegas nao
praticantes.
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Suicidio

Pedimos aos entrevistados que relatassem se eles tiveram, nos ultimos 3 meses,
pensamentos suicidas ou tentativa de suicidio. No Brasil, 1 em cada 3 relatou
ideacao suicida, colocando o pais entre os cinco com os maiores percentuais
nesse quesito.

+ 2 O BRASIL ESTA

i ENTRE OS 5
tos suicidas PAISES COM MAIS
PENSAMENTOS
= (7%) SUICIDAS ENTRE
Tentativa de ADOLESCENTES E

JOVENS.
Bl BRASIL [ GLOBAL

m CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES

A ideacao suicida pode assumir varias formas, desde um pensamento casual e
isolado até um planejamento detalhado e complexo. Felizmente, nem todos os
pensamentos suicidas levam a tentativas reais.

No entanto, no Brasil, a média de 8% dos adolescentes e jovens entrevistados
relatou pelo menos 1 tentativa de suicidio nos 3 meses anteriores. E importante
lembrar que esses dados foram relatados pelos entrevistados e nao retirados

de registros hospitalares, o que muitas vezes serve de base a outras pesquisas
sobre o tema.

RISCO DE SUICIDIO POR IDADE

Pensamentos e tentativas de suicidio espalharam-se por todas as idades, mas
observou-se que os jovens de 16 a 17 anos eram os mais vulneraveis a ideacao

suicida.

PENSAMENTOS
d SUICIDAS
13-15 16-17 18-19

TENTATIVAS
= DE SUICIDIO
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FATORES RELACIONADOS

A literatura de pesquisa sobre este tdpico aponta para muitos fatores que
podem aumentar o risco de suicidio entre adolescentes e jovens, incluindo
questoes LGBTQ, incluindo confusao de género, abuso de substancias quimicas,
bullying e sintomas de ansiedade ou depressao.®

Nossa pesquisa revelou conexdes semelhantes. Entrevistados no Brasil, que
relatam depressao, apresentaram mais que o dobro de probabilidade na ideacao
suicida e 4 vezes mais probabilidade na tentativa de suicidio do que a média.
Bullying online, experiéncia familiar insatisfatoria ou grave ansiedade também
foram relacionados ao maior risco de suicidio.®

I PENSAMENTOS Il TENTATIVAS DE i MEDIA BRASILEIRA
SUICIDAS SUICiDIO
w @ ®©
Depressio Alvo de Bullying Experiéncia Atracao pelo Agente de Grave ansiedade
digital familiar mesmo sexo bullying digital
71% insatisfatoria

61%

56%

Pensamentos e tentativas suicidas compdem um ciclo que vai desde
comportamentos imprudentes, sinal do baixo apreco pela vida, até a ideacdo e a
eventualidade. Nao é necessariamente um evento que leva alguém a tentativa de
tirar a propria vida; é mais provavel que uma série de pequenos pensamentos e
acoes seja a causa.

Independentemente das circunstancias especificas, esses dados revelam que

alguns dos respondentes estavam em situacdes sombrias que os induziam a acdes
desesperadas. Devemos ser sensiveis e empaticos para com adolescentes e jovens
gue nao veem sentido suficiente em suas vidas, ao ponto de querer acabar com ela.
Quando se trata de suicidio, nao estamos olhando para nimeros em uma pagina ou
porcentagens de uma amostra, mas para a vida de pessoas reais. O que significa que
gualquer numero, por menor que pareca, € muito grande.

5 CDC WONDER Online Database, Underlying Cause of Death, Multiple Cause of Death

files 2015-2017. AmericasHealthRankings.org, Visitado em 2020.

6 Observe que o numero de tentativas de suicidio em nossa pesquisa € pequeno, por isso, GLOBAL 25
as porcentagens relacionadas a ele devem ser consideradas com cuidado. YOUTH CULTURE



Sexualidade

A adolescéncia pode ser uma época de 30% dos respondentes solteiros estiveram
experimentacao e isso inclui a atragcao sexualmente ativos recentemente.
Ati i i A e o 0o 00600 0 0 @
e as pratlczzjs: sexuais. Essa foclI ur:a area AAAAAAAAAL
® © & 0 & & & o o o
em quet;i)lﬁ imos acl;s reslpon entes fara Y Y Y Y Y VYA
compartilharem sobre alguns aspectos oo 0000000 0
P & P ' AAAAAAAAAA

dando-nos uma visao mais aprofundada
de suas experiéncias pessoais.

3 em cada dez entrevistados solteiros no
Brasil relataram atividade sexual nos 3
meses anteriores, o que se alinha

com a média global.

Isso representa um amplo espectro de comportamentos potenciais, mas, ao
responder a essa pergunta, os entrevistados definiram por si préprios o que
significa ser sexualmente ativo. Qualquer um que relatou ser casado foi
excluido dessa estatistica, para garantir que ela representasse apenas o sexo
antes do casamento.

ATIVIDADE SEXUAL POR IDADE

13-15 16-17 18-19

A atividade sexual foi 2 vezes mais alta entre os jovens de 18 a 19 anos do que
entre os adolescentes de 13 a 15 anos. No entanto, mais de 1 em cada 6 (16%)
dos adolescentes menores de 16 anos ainda relatou atividade sexual recente.
Os entrevistados no Brasil estdo acima da média global para dizer que acreditam
que fazer sexo antes do casamento é aceitavel.

E CERTO FAZER SEXO ANTES DO CASAMENTO?

BRASIL GLOBAL
N sIM
El NAO
N TALVEZ
17% 21% 62% 21% 28% 51%
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A RESPOSTA DOS CRISTAOS

Cristaos nominais
se mostraram quase
idénticos a média
nacional ao dizer
gue o sexo antes do

casamento é aceitavel E certo fazer sexo _@
€ ag”: C?m base nessa antes do casamento.
conviccao. No entanto,

cristaos praticantes
Eu estive ativo sexual-

acreditam e se 4
. mente recentemente.
comportam de maneira

diferente.

Bl CRISTAOS PRATICANTES &
B CRISTAOS NOMINAIS

OPINIAO POR RELIGIAO

E certo fazer Bl EVANGELICOS

sexo antes do

@ Bl CATOLICOS
casamento. .
I NAO RELIGIOSOS

Os entrevistados no Brasil foram os mais propensos a dizer que recentemente usaram
pornografia entre todos os adolescentes e jovens pesquisados globalmente. 3 em cada 5
adolescentes e jovens relataram haver consumido pornografia nos 3 meses anteriores.

O BRASIL FICOU
EM PRIMEIRO
48% LUGAR ENTRE OS
20 PAISES PARA
O CONSUMO DE
—— CLoBAL PORNOGRAFIA
ENTRE OS JOVENS.

CONSUMO DE PORNOGRAFIA POR IDADE

13- 15 16-17 18-19
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Os meninos apresentaram muito mais probabilidades de consumir pornografia
do que as meninas. Os respondentes que declararam maior tempo de conexao
digital mostraram maior frequéncia no consumo de pornografia do que aqueles
os que declararam menos tempo. Entre os grupos religiosos, os cristdos foram
0s menos propensos a declarar consumo de pornografia, mesmo assim, mais da
metade dos evangélicos disse que isso foi algo que fizeram.

Eu vi pornografia nos RESPOSTA PELO TEMPO GASTO ONLINE

46% p
Il USUARIOS INTENSIVOS DE INTERNET
@ (+10 horas didrias de conexdo)
[ ] USUARIOS BREVES DE INTERNET

(até 4 horas didrias de conexdo)

Utimos 3 meses

MENINOS MENINAS

CONSUMO DE PORNOGRAFIA POR RELIGIAO

Eu consumi - EVANGEL'COS
pornografia [ ] CATOLICOS

recentemente 66% B NAO RELIGIOSOS

Qutras dificuldades

Nossa pesquisa revelou varios outros desafios que esta geracao enfrenta. Os
adolescentes e jovens do Brasil ficaram acima da média global no relato de embriaguez
recente e abaixo da média global no relato de drogas recreativas.

Nos ultimos 3 meses eu...

—a B =%

Me embriaguei

I BRASIL M GLOBAL
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Conclusdo

Esses dados revelam quao triste pode ser a vida quando vista pelos olhos da
juventude. As experiéncias e dificuldades diarias que esta geracao enfrenta,
ainda que deprimentes, nos ajudam a entender por onde comecar: ouvindo.
Antes de agir, devemos entender.

® AS DIFICULDADES DELES SAO REAIS.
Independentemente de suas circunstancias ou razdes, podemos ver
claramente que esta geracao estd lutando com aspectos de sua saude
emocional e alguns estdo em situacao sombria e desesperada. Como
podemos ajudar os jovens a ver a luz e abracar a esperanca do Evangelho
qgue so Cristo pode oferecer?

® AS MENINAS PRECISAM DE SUPORTE ADICIONAL.
As diferencas nas taxas de dificuldades pessois por género sdo inegaveis,
e as altas taxas entre as meninas nao podem ser ignoradas. Considere
as dificuldades especificas que as meninas enfrentam em relacdo ao
seu género e como podemos capacitar mulheres maduras na fé para ser
exemplo e discipular a préxima geracao.

® A PORNOGRAFIA ESCONDIDA A VISTA DE TODOS.
Esta é uma questao significativa para a geracdo atual e uma luta
importante para adolescentes e jovens no Brasil em particular. Nem a
idade nem a religido protegem o jovem dos desejos e sensacoes sexuais.
E esses desejos podem ser facilmente atendidos no mundo digitalmente
conectado em que vivemos. Como podemos abordar o problema
generalizado do uso da pornografia que enredou esta geracao?

ADOLESCENTES E JOVENS PRECISAM DE

@ DISCIPULADO NA AREA DA SEXUALIDADE.
A juventude de hoje, incluindo muitos evangélicos, ndo acha que sexo fora
do casamento é um problema. A medida que crescem, é cada vez mais
provavel que sigam essa crenca. Como podemos ajuda-los a compreender
a beleza e os beneficios de viver em pureza sexual e castidade?
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CONECTIVIDADE
EIMPACTO
DIGITAL

RELATORIO BRASIL




O gue nos descobrimos:

o Os usuarios intensivos da Internet
1 (+10 horas diarias), entre os
entrevistados, apresentaram mais
dificuldades em sua satidde emocional

No tempo de conexdo digital do que aqueles que passam menos
de jovens e adolescentes, o tempo conectados.
Brasil ficou em primeiro lugar
entre os paises pesquisados,
relatando quase 9:30 horas
diarias por pessoa.

dos entrevistados
afirmaram que
assistem a
contetdo de video
todos os dias.

Adolescentes e 700/
jovens ficaram o
divididos sobre se dos adolescentes e jovens
as midias sociais os disseram que usam as redes

ajudam ou sociais por 1 hora ou menos
prejudicam. As diariamente.
meninas se
mostraram mais
afetadas por elas L
do que 0s meninos.




Envolvimento digital

Esta é a geracao mais conectada digitalmente que o mundo ja viu. Os jovens de hoje
cresceram na Internet, tiveram smartphones desde tenra idade e nunca conheceram o
mundo sem as midias sociais. Estar conectado a Internet foi requisito para a participacao
nesta pesquisa porque um dos objetivos principais da iniciativa foi investigar os efeitos
da conexao digital nas visoes, crencas e comportamentos desta geracao.

TEMPO ONLINE POR DIA

No Brasil os entrevistados
disseram gastar muito mais tempo
na Internet do que a média global
para sua idade.”

\

Na verdade, eles relataram o maior

tempo diario de conexao entre BRASIL GLOBAL
todos os paises incluidos 9 HRS 28 MINS 7 HRS 23 MINS
na pesquisa.

O que os adolescentes e jovens estao fazendo em todas as horas que passam online?
Principalmente conversando, enviando mensagens e em video chat. Esta foi a atividade
mais popular para os entrevistados em todo o mundo também, embora os jovens
brasileiros estejam gastando 45 minutos a mais com isso do que a média global.

TEMPO GASTO POR ATIVIDADE

CHAT I 3:08 Bl BRASIL
(CONVERSA)  p—— 2:22
: B GLOBAL

( I 2:
VIDEOS 2:14

I 1:59

I 2:
JOGOS 2:13

B 1:30

MIiDIAS I 2:00
SOCIAIS I 2:07
@ RANKING GLOBAL DOS 20 PAISES

7 Observe que os dados foram coletados entre fevereiro e marco de 2020, antes da

transicdo das escolas para o Ensino a Distancia devido a pandemia da COVID-19. Os

entrevistados ndo foram instruidos a excluir da estimativa do tempo de conexdo possiveis GLOBAL 32
trabalhos escolares e aulas realizados na Internet. YOUTH CULTURE



Cerca de 9 em cada 10 entrevistados

estdao usando as midias sociais

diariamente. Mas a maioria (69%) disse

gue passa 1 hora ou menos nessas

plataformas e respondeu com emocoes P
confusas sobre suas experiéncias. 926% dos adolescentes e

jovens assistem videos

(o) . o o
67% dos jovens brasileiros todos os dias.

disseram que as midias sociais os
ajudam a sentirem-se satisfeitos

com sua vida.

55% dizem que isso pode fazer com Porque eu uso a Internet:

gue sintam-se tristes, ansiosos ou
deprimidos. E @

1. Para encontrar diversao ou

As meninas parecem ser mais afetadas entretenimento.

negativamente pelas redes sociais do

gue 0s meninos. 2. Para fazer contato com amigos e
familiares.

AS MIDIAS SOCIAIS ME CAUSAM
TRISTEZA, ANSIEDADE OU DEPRESSAO.

FREQUENTEMENTE
9%
RARAMENTE
OU NUNCA
45%
AS VEZES
46%

IMPACTO DAS MIDIAS SOCIAIS POR GENERO.

As midias sociais me Bl MENINOS
ajudam a sentir satisfacdo

N . MENINAS
com minha vida. -
As midias sociais
raramente ou nunca me

causam tristeza,
ansiedade ou depressdo.
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A influéncia da Internet

Recebemos ampla variedade de respostas de adolescentes e jovens sobre seus
habitos de uso e tempo online, o que nos levou a categorizar os entrevistados
como usuarios da Internet: breves (até 4 horas de conexao diaria), moderados
(4:01 - 10:00 horas de conexao diaria), intensivos (mais de 10:00 horas de
conexao diaria). Olhar para os dados através dessa lente revela algumas
descobertas interessantes.

TEMPO GASTO ONLINE

Tempo médio online didrio Categoria de usudrio da Internet Bl INTENSIVOS

I MODERADOS

I 14.5 HRS

I 5.75 HRS B BREVES
I 3 HRS
TEMPO GASTO POR ATIVIDADE
CONVERss NN 4:55 Il 'NTENSIVOS
BN 1:10
B BREVES
@ JOGOS I 3:18
. 1:21
‘ I 3:17
VIDEOS BN 0:59
MIDIAS I 3:10
SOCIAIS Il 0:43

Adolescentes e jovens usuarios intensivos da Internet relataram mais
frequentemente dificuldades com sua saude emocional. O grupo dos que
estiveram conectados por mais de 10 horas diarias apresentou percentuais

mais altos de solidao e depressao do que o dos usuarios breves. Alem disso, os
usuarios intensivos tiveram 2 vezes mais possibilidade de relatar pensamentos e
até tentativas de suicidio nos 3 meses anteriores.®

8 Observe que o nimero de tentativas de suicidio em nossa pesquisa é pequeno, por isso, GLOBAL 34
as porcentagens relacionadas a ele devem ser consideradas com cuidado. YOUTH CULTURE



DIFICULDADES PESSOAIS
POR CONECTIVIDADE

USUARIOS BREVES [l USUARIOS INTENSIVOS
(Até 4:00 horas didrias de conexdo) (+10:00 horas didrias de conexdo)

Nos ultimos trés meses eu senti:

® ® © ©

Solidao Depressao Atividade Pensamentos Tentativas de
Sexual Suicidas Suicidio
73%
59%
42%
35% 36% ’
25% 22% 20%

10%

5%.

Os adolescentes e jovens que passaram mais tempo conectados pareceram
ver a si mesmos de modo menos favoravel do que os outros. Foi bem menos
provavel que eles dissessem estarem saindo-se tdo bem quanto outros de sua
idade que sao usudrios breves. Além disso, foi menos provavel que dissessem
gue encontravam varias maneiras de resolver problemas pessoais.

Estou me saindo tdo ) BREVES
bem quanto outros da . 41%
minha idade 18% I INTENSIVOS

Quando tenho 1 proble- A5%
ma, encontro vdrias
maneiras de resolvé-lo

Os usuarios intensivos da Internet mostraram maior probabilidade de relatar
experiéncia familiar insatisfatdria do que os usuarios breves. Também foram menos
inclinados a relatar que conversavam com seus pais sobre questdes importantes para
eles. Ao invés disso, os usudrios intensivos pareceram recorrer mais frequentemente
as redes sociais e outras fontes digitais para tratar daquelas questoes.

De modo geral

. . e ° BREVES
minha vida familiar é . 85%
satisfatoria 69% I INTENSIVOS

Eu falo com meus pais

sobre assuntos impor- -
tantes para mim
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Adolescentes e jovens no Brasil ndo foram os Unicos a apresentar uma relacao
complexa entre suas dificuldades pessoais e a conexao digital. Essa tendéncia foi
observada globalmente, nos 20 paises pesquisados. Muitas das dificuldades com
a saude emocional despontaram em todos os paises pesquisados, no cruzamento
com o tempo de conexdo. Em algumas situacoes essa relacio mostrou-se ainda
mais pronunciada do que no Brasil.

Obviamente, essas descobertas sdo profundamente preocupantes. No entanto, a
natureza da relacao entre o tempo online e as dificuldades pessoais dessa geracao
esta longe de ser clara. Esses dados mostram que existe algum tipo de conexao
entre os dois elementos, mas nao sugere que um leve automaticamente ao outro.

INTERACOES PREJUDICIAIS

A internet nem sempre € lugar seguro para

osjovenS. 1 EM CADA 6
ADOLESCENTES E

Nosso estudo descobriu que cerca de 1 em JOVENS DIZ TER

cada 6 adolescentes ou jovens brasileiros

afirma ter sido, recentemente, alvo de SIDO ALVO DE

bullying digital, o que se alinha com a BULLYING ONLINE

média global. No entanto, muitos também RECENTEMENTE

revelaram que foram agentes do ’

mesmo tipo de violéncia.

I BRASIL [ GLOBAL

Eu fui alvo de bullying @
digital recentemente @

Eu fui agente de bullying @ O 1°
digital recentemente

m CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES

A tecnologia pode ser facilmente culpada pelos problemas na vida dos jovens,
mas nao podemos esquecer que os anos da adolescéncia ja sao repletos de
mudancas hormonais, transtornos sociais e outras perturbacoes que podem
contribuir para um quadro ruim de saude emocional. O tempo gasto em
dispositivos digitais é apenas mais 1 elemento na complexa combinacao de
fatores que afetam a vida e as experiéncias pessoais dessa juventude.
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Conclusdo

A conexao constante com as plataformas digitais € o modo de vida da juventude
global, e os adolescentes e jovens brasileiros estdo liderando no tempo
dispendido em conexdo. Mas agora que sabemos onde eles estido e o que estao
fazendo digitalmente, como podemos envolvé-los efetivamente com a mensagem
do Evangelho que precisam ouvir? Aqui estdo algumas ideias para considerar:

® [ESTA GERACAO PASSA A MAIOR PARTE
DO TEMPO ONLINE CONVERSANDO.
Como podemos capacita-los a ter conversas significativas e
estimulantes com seus colegas? Além disso, como podemos, como
igreja, nos envolver em conversas relevantes e inspiradoras com
adolescentes e jovens nas redes sociais?

@ OS VIDEOS SAO MUITO POPULARES
NESSA GERACAO.
Os videos fazem parte da vida diaria de cada jovem e podem
ser um veiculo poderoso para alcanca-los. Esta geracao esta
constantemente retornando a plataformas como YouTube e Netflix
e assistindo a contetudo de video todos os dias. Como podemos
usar este meio atraente para alcancar os jovens para Cristo?

® AS MIDIAS SOCIAIS GERAM RESPOSTAS MISTAS.
As midias sociais podem ser uma forma eficaz para alcancar essa
geracao, mas tenha em mente que a maioria nao esta gastando
muito tempo nessas plataformas. Além disso, os jovens estavam
divididos entre achar que as midias sociais os ajudam e que os
prejudicam, entdo considere o contelido que vocé vai disponibilizar
e como vai ajuda-los a aproveitar melhor o uso de seus dispositivos
digitais.

® AS PESSOAS DO OUTRO LADO DA TELA PODEM
ENFRENTAR GRANDES DIFICULDADES PESSOAIS.
Embora ndo possamos afirmar que a tecnologia causa tais
problemas, esta claro que quanto maior o tempo diario em
conexao digital tanto maior as dificuldades da saide emocional do
usuario. Pense em como vocé pode se aproximar desses jovens e
adolescentes e ajuda-los a ter uma vida mais saudavel.
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IDENTIDADE E
RELACIONAMENTOS

RELATORIO BRASIL




O gue nos descobrimos:

Cercadelemcada3 Os outros 2em 3
entrevistados no Brasil disseram acreditar que é
disse que o género se algo que a pessoa

baseia no sexo com que determina por si mesma.
a pessoa hasce.

O Brasil ficou entre os cinco 52%

primeiros entre os paises ; dos entrevistados disseram
pesquisados no relato de acreditar que o casamento nao

confusio da identidade precisa ser exclusivamente
. entre homem e mulher.
de género

Quase 1 em cada 4 jovens brasileiros
relatou ter se sentido sexualmente
atraido por alguém do mesmo sexo
nos ultimos 3 meses, o que é
superior a média global.

As meninas

mostraram uma visao menos

conservadora da identidade

de género do que os meni-

nos e foram mais propensas

a dizer que é aceitavel mudar (X X
0 corpo para se enquadrar AR
no outro género.

Adolescentes e jovens pareceram satisfeitos com seus
relacionamentos. 78% relatou que sua experiéncia
familiar é satisfatoria e 7% disse que tém amigos

proximos que os conhecem bem.




l[dentidade de género como escolha

A identidade e os relacionamentos sdo complexos e altamente pessoais.
Nenhuma iniciativa de pesquisa pode medir todos os aspectos envolvidos, entao
optamos por nos concentrar em areas-chave relacionadas a forma como esta
geracao vé a si mesma e aos outros. O que eles dizem sobre a identidade de
género e o que isso significa para eles? Eles estao satisfeitos com seus amigos

e relacionamentos familiares? Que perspectivas eles estao levando para a idade
adulta em temas como casamento? Apesar da complexidade, aqui esta o que
descobrimos sobre esses temas importantes.

Apenas 1 em cada 3 entrevistados em todo o Brasil (32%) tinha uma visdo de
género conforme a Biblia,, dizendo que ela se baseia principalmente no sexo
com que a pessoa nasce. A maioria (65%) disse acreditar que o género é uma
escolha a ser determinada por sentimentos pessoais ou pela atracao sexual de
cada pessoa. O Brasil ficou entre os 5 primeiros paises, entre os pesquisados,
para a crenca entre adolescentes e jovens de que o género é uma realidade
objetiva, mas subjetiva.

VISAO DE GENERO

[ GENERO CONFORME O
SEXO DE NASCIMENTO.

BRASIL GLOBAL

Bl GENERO CONFORME
SENTIMENTOS PESSOAIS
E ATRACAO SEXUAL.

o
B GENERO CONFORME A 05
SOCIEDADE PERCEBE
A PESSOA. 32% 65% 3% 45% 50% 5%

Muitos adolescentes e jovens acreditavam que, se
alguém sente ser de género diferente do seu sexo
de nascimento, deveria ser capaz de ajustar seu
corpo ao seu sentimento.

E certo alguém mudar seu
corpo para incluir-se no

outro género?

As meninas mostraram visdo bem menos

conservadora da identidade de género do que os SIM:
meninos. A maioria das meninas acreditava que o

. S ad BRASIL 60%
género se baseia principalmente nos sentimentos
e desejos da pessoa. Um nimero muito menor de GLOBAL —@

meninos concordou com elas. As meninas também

tiveram maior probabilidade do que os meninos de
dizer que é aceitavel alguém mudar de corpo para MENINOS> _‘

49
se enquadrar no outro género. MENINAS _@

@ CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES
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A identidade de género pareceu ser um tépico
sobre o qual adolescentes e jovens tém crencas

bem determinadas O género seria baseado
principalmente nos senti-

. . . i ?
Além disso, os respondentes no Brasil mentos e desejos da pessoa?
revelaram vivenciar pessoalmente a confusao
da identidade de género, mais do que nos SIM:

outros paises pesquisados.
MENINOS _@
e O Brasil se classificou entre os 5
.. , . MENINAS _@
primeiros paises no numero de relatos
de recente confusao pessoal da
identidade de género (14%).

e 1 em cada 8 entrevistados no Brasil CONFUSAO DA IDENTIDADE

(13%) afirmou que se sentiria melhor se DE GENERO POR IDADE

estivesse incluido no outro género.

e Adolescentes de 13 a 15 anos foram @
muito mais propensos a relatar confusao
de identidade de género do que jovens
de 18 a 19 anos. 13-15 16-17 18-19

A influéncia da religido

A religido foi outro fator que mostrou impacto significativo sobre a opinidao dos
respondentes. Os evangélicos foram mais propensos do que catdlicos e nao
religiosos a afirmar que o género se baseia no sexo de nascimento, e menos
propensos a acreditar que a mudanca de sexo seja aceitavel. Cristdos praticantes
também demonstraram uma visao de género mais biblica do que a

dos cristdos nominais.

VISAO DE GENERO

O género é principalmente
baseado nos sentimentos e
desejos da pessoa.

I EVANGELICOS

z , Il cATOLICOS
E certo alguém mudar seu
corpo para ser enquadrar

no outro género.

I NAO RELIGIOSOS
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RESPOSTAS DOS CRISTAQOS

O género é principalmente
baseado nos sentimentos e _.q

desejos da pessoa.
E certo alguém mudar seu

corpo para ser enquadrar _ﬂ
no outro género.

CRISTAOS PRATICANTES &8
Il CRrISTAOS NOMINAIS

Atracdo pelo mesmo sexo

Um numero significativo de jovens esta 1 EM CADA 4

lutando com sua atracao sexual, sendo

gue a atracao pelo mesmo sexo é um ADOLESCENTES

problema crescente em todo o mundo. E JOVENS NO
BRASIL RELATOU

Quase 1 em cada 4 adolescentes e SENTIR ATRAC AO

jovens no Brasil disse que isso é algo POR PESSOAS DO

gue experimentaram recentemente, o
que é superior a média global.

MESMO SEXO.

BRASIL

Atracdo pelo mesmo sexo.
Bl GLoBAL

As meninas no Brasil tiveram 2 vezes

mais possibilidades de relatar atracao

pelo mesmo sexo do que os meninos.

Os jovens nao religiosos foram mais

propensos a enfrentar esse prooblema '
do que os evangélicos.

MENINOS

MENINAS —@
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ATRACAO PELO MESMO SEXO POR RELIGIAO

EVANGELICOS
CATOLICOS
NAO RELIGIOSOS

FATORES RELACIONADOS

ATRACAO PELO MESMO SEXO [l siIM [l NAO

® @ @

Confusao da Eu me sentira

- . 4 Consumo de
Identidade de  ejhor em outro Depressao Solidao pornografia
genero género.
69%
49%
40% 30%
N 27%
v 19% 16% 17% - - 23%
o,
I I I 9% I brasileira
I

Ao comparar a declaracao de atracao pelo mesmo sexo com outros dados
coletadoso nessa pesquisa, varias conexoes foram reveladas. Esse tipo

de atracdo também pareceu relacionar-se com outros comportamentos,
principalmente na declaracao de recente confusao da identidade de género,
sentimento de depressao, solidao e consumo de pornografia.
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Visdo do casamento

Também investigamos as
crencas desta geracao sobre
0 casamento, pontos de vista
gue eles levarao consigo para
seus relacionamentos futuros | w
e para a idade adulta.

RESPOSTA LOCAL
6 em cada 10 adolescentes
e jovens em todo o Brasil SIM  @NAO © TALVEZ SIM  @ONAO CTALVEZ
disseram acreditar que
o casamento deve ser
compromisso para a vida
toda, mas 3 em cada 10

disseram que nao tém (
certeza.

31% 9% 14%  52%

BRASIL BRASIL

Os respondentes pareceram
menos convencidos de SleTal GLOBAL
gue o casamento deve ser
exclusivamente entre homem
e mulher. Mais da metade

disse que nao, enquanto '
apenas 1 de cada 3 disse sim.
) 27% 16% 12% 48%

Novamente as meninas
demonstraram uma visao OPINIAO POR GENERO
menos conservadora do que a
dOS meninos. MENINOS MENINAS MENINOS MENINAS
As menmas tiveram menos 10 61%
probabilidade do que os

; 68% 43%
meninos de concordar com \'Y
gue o casamento deve
ser vitalicio e muito mais RESPONDERAM NAO

probabilidade de dizer que
0 casamento nao precisa ser
heterossexual.

1 EM CADA 10 BRASILEIROS ADOLESCENTES E
JOVENS TEM VISAO DO SEXO E DO CASAMENTO
CONCORDANTE COM A BIBLIA.
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Congquanto os evangélicos tenderam a postura mais conservadora do que outros
grupos religiosos em relacdo ao casamento, o ponto de vista biblico foi, a opiniao
da minoria dos respondentes. Apenas 1 em cada 10 adolescentes e jovens no
Brasil declarou que o casamento deve ser compromisso vitalicio entre homem e
mulher e que o sexo deve ser reservado para o contexto do casamento.

VISAO DO CASAMENTO POR RELIGIAO

O casamento deveria 70%
ser compromisso = 56%
para a vida toda 49%\

O casamento deveria ser 50% EVANGELICOS
exclusivamente entre 279 Hl cATOLICOS
homem e mulher 4% NAO RELIGIOSOS
39%

Nao é certo fazer sexo 129

antes do casamento
10%

Relacoes de amizade e familia

A grande maioria dos adolescentes e jovens no Brasil 78% DOS

disse que estava satisfeita com suas relacdes familiares RESPONDENTES
e de amizade. Quase 8 em cada 19 (78%) disseram DISSERAM QUE
que, de modo geral, sua experiéncia familiar tinha ’

sido satisfatdria. Mais da metade dos entrevistados EM GERAL, SUA

vivia em casa com os pais. No entanto, alguns grupos VIDA FAMILI AR
relataram menor satisfacdo com sua vivéncia familiar, ERA SATISFATORIA.
inclusive nao religiosos e meninas.

o) 4 .
52% do_s entrevis- 39% dos entrevistados
tados viviam em ° viviam com um dos pais ou
casa com os pais. ® {n‘ ° outros membros da familia.

Tl
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SATISFACAO COM A VIDA FAMILIAR

MAIS SATISFEITOS MENOS SATISFEITOS RESPONDERAM SIM

I EVANGELICOS

82% gq9 82% 70% 73% )
Il cATOLICOS

[ NAO RELIGIOSOS
Bl MENINAS
Bl MENINOS

Reunimos algumas percepcoes praticas sobre a proximidade dos jovens com seus
pais, perguntando-lhes sobre a frequéncia de conversas importantes em familia. O
Brasil se classificou entre os 5 melhores paises do mundo em que os entrevistados
relataram que tém essas conversas regularmente.

Mais de 4 em cada 5
adolescentes e jovens disseram

Eu falo com meus pais (ou
responsaveis) sobre assuntos

que as vezes ou frequentemente importantes para mim.

H ALGUMAS VEZES
conversavam com 0s pais sobre EREQUENTENEN
questdes importantes para eles. BRASIL GLOBAL

18% 19% Y RARAMENTE
OU NUNCA

Menos de 1 em cada 5 disseram

. 0,
que raramente ou nunca o faziam. i 81%

A maioria dos adolescentes e jovens no Brasil também indicou que tinha amizades
significativas. 3 em cada 4 disseram que tinham amigos préximos que os conheciam
bem. Contudo, esse foi um dos percentuais mais baixos relatados globalmente.

EU TENHO AMIGOS PROXIMOS QUE ME
CONHECEM BEM.

Como podiamos esperar, os jovens

gue nao tinham amigos proximos BRASIL GLOBAL

foram muito mais propensos

a relatar solidao, depressao e Eu tenho amigos préximos i
pensamentos suicidas do que que me conhecem bem. " SIM [ NAO
aqueles que estavam inseridos

socialmente.

Outras dificuldades, porém,

como confusao da identidade de
género, atracao pelo mesmo sexo,
bebida, drogas e bullying ndo se
mostraram t3o diferentes entre os
respondentes com amigos préximos
e aqueles que ndo os tinham.

@ 44%
&% &

SOLIDAO PEPgSAM gos DEPRESSAO
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Conclusdo

E extremamente importante compreender e abracar a nossa identidade dada por
Deus, ter relacionamentos saudaveis e estar inserido em uma comunidade que
apoie nosso crescimento. Ainda assim, o tépico da identidade se mostrou confuso
para muitos nessa geracao e podem faltar amigos préximos, que os conhecam bem
e possam apoia-los em sua jornada.

e ESTA GERACAO ACREDITA QUE GENERO E
DEFINIDO POR ESCOLHA.
Muitos adolescentes e jovens dizem que essa faceta importante de
sua identidade é algo que pode ser autodeterminado de acordo com
seus sentimentos pessoais ou desejos sexuais. Como apresentar o que
a Biblia diz sobre nossa identidade criada por Deus para jovens que
acreditam que o género é de sua escolha e direito?

® A ATRACAO PELO MESMO SEXO E UM PROBLEMA
SIGNIFICATIVO PARA ESTA GERACAO.
Adolescentes e jovens no Brasil, assim como em todo o mundo,
estao reconhecendo ter esses sentimentos e se perguntando o que
fazer com eles. Precisamos estar preparados para ouvir suas histérias
e trazer a verdade das Escrituras para esta area multifacetada e
complexa de suas vidas.

® AS MENINAS ENFRENTAM MAIORES DIFICULDADES
DO QUE OS MENINOS.
Vemos isso em suas taxas relatadas de atracao pelo mesmo sexo,
bem como em sua visdo menos biblica da identidade de género e
do casamento. Como podemos ser intencionais em fornecer apoio
saudavel para meninas, levando-as a refletir mais profundamente
sobre o que Deus tem a dizer sobre esses topicos?

® ESTA GERACAO TEM SEUS PROPRIOS PONTOS DE
VISTA SOBRE O CASAMENTO.
Embora a maioria dos jovens veja o casamento como um compromisso
para a vida toda, muitos ndo veem a importancia de o casamento ser
exclusivo entre um homem e uma mulher.Como podemos ajudar essa
geracao a entender o plano permanente de Deus para a alianca do
casamento?

® PARTICIPAR DE UMA COMUNIDADE E ESSENCIAL.
Embora a maioria dos adolescentes e jovens brasileiros tenha amigos
proximos, alguns estao isolados e se sentem solitarios. Como podemos
ser intencionais em alcancar os jovens que nao estao inseridos em uma
comunidade? Além disso, como podemos incentiva-los a incluir seus
colegas que podem ser invisiveis e esquecidos?
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INFLUENCIAS E
INFLUENCIADORES

RELATORIO BRASIL




O gue nos descobrimos:

ELES CONFIAM
NA FAMILIA

Esta geracao diz que a familia é o
melhor lugar para obter orientacao
sobre algumas das questoes mais
importantes da vida, como o que é
certo e errado e o significado da vida.

Se a experiéncia familiar de
um adolescente ou jovem tiver
sido insatisfatoéria, € menos
provavel que peca conselhos
aos pais, preferindo recorrer as
redes sociais e aos amigos.

As midias sociais sdo a
principal influéncia quando
se trata de conversas sobre
género e sexualidade.

Os respondentes no Brasil ficaram O Brasil ficou entre os

entre os que mais procuram 3 primeiros paises da —a
experiéncias emocionais e espiri- pesquisa onde os i l
tuais em sua geracao. Eles disse- entrevistados @
ram que essa € a principal razao costumam recorrer as

que os faria mudar de ideia midias sociais para I
quanto a uma crenca religiosa. entender o sentido da )

vida.

& Adolescentes e jovens
cristdos praticantes
tiveram 4 vezes mais possi-
bilidade do que os cristaos
nominais de buscar orien-
tacao com seus pastores
ou na Biblia.




Influéncias e influenciadores

As opinides das pessoas, seus pontos de vista, raramente sdo formados
isoladamente. Entao, estdvamos curiosos sobre as maiores influéncias para esta
geracao tao cheia de opinides. Em quem eles confiam para orientacao e conselho?
Quando se trata de algumas das questoes mais importantes da vida, a que vozes
eles estdo ouvindo? O que mudaria sua opinido sobre uma crenca importante?
Embora, longe de serem exaustivos, esses dados nos deram algumas indicacoes
sobre como os jovens de hoje formam suas perspectivas.

ELES CONFIAM NA FAMILIA

Quase 4 de cada 5 adolescentes e jovens no Brasil relataram ter uma vivéncia
familiar satisfatdria e nossa pesquisa revelou que a familia era uma voz importante
para eles. Adolescentes e jovens disseram que procuravam a familia com mais
frequéncia para obter orientacao sobre assuntos importantes para eles, como o
sentido da vida e o que é certo ou errado.

CONVERSAS
SOBRE O
SENTIDO DA

Onde vou mais frequentemente buscar Onde eu procuro mais frequentemente

informacdo ou orientacdo sobre o que é informacdes e orientacdo sobre o

certo ou errado. sentido da vida.
FAMILIA 56% (GLOBAL 50%) @ FAMILIA 32% (GLOBAL 41%)
ONLINE/MIDIAS SOCIAIS 16% @ ONLINE/MIDIAS SOCIAIS 30% (P 2°
LIDERES/TEXTOS RELIGIOSOS 11% 6 LIDERES/ TEXTOS RELIGIOSOS 14%
AMIGOS/COLEGAS 7% 0 AMIGOS/COLEGAS 11%
PROFESSORES/ CONSELHEIROS 6% © PROFESSORES/CONSELHEIROS 7%

RECURSOS NAO DIGITAIS (LIVROS) 4% O RECURSOS NAO DIGITAIS (LIVROS) 6%

Adolescentes de 13 a 15 anos Vido para a familia em busca de orientacdo sobre
relataram maior dependéncia da familia  certo ou errado:

para orientacao sobre moralidade
comparados a jovens de 18 e 19 anos.
Mesmo assim os entrevistados no
Brasil ficaram entre os mais propensos
a dizer que buscam orientacdo sobre o 13-15 16-17 18-19
sentido da vida nas redes sociais.

@ CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES GLOBAL |50



INFLUENCIA/EXPERIENCIA FAMILIAR

A influéncia da familia diminuiu na resposta de adolescentes e jovens que relataram
vivéncia familiar insatisfatéria. Cerca de 1 em cada 5 respondentes no Brasil disseram
gue sua experiéncia familiar, em geral, ndo era satisfatéria. Estes consultaram bem
menos a seus pais para obter orientacao sobre moralidade e o sentido da vida, também

se voltaram mais para amigos e colegas ou para as redes sociais.

Q 22% dos entrevistados disseram que, no geral,
sua experiéncia familiar era insatisfatoria.

CONVERSAS SOBRE CERTO E ERRADO

Onde vou mais frequentemente buscar informacdo ou orientacdo sobre o que € certo ou errado.

= -

VIDA FAMILIAR VIDA FAMILIAR
SATISFATORIA INSATISFATORIA
FAMILIA
NA INTERNET, .
EM MiDIAS socials @ 14% ‘ 22%
AMIGOS OU ® 5% Q® 1

COLEGAS

CONVERSAS SOBRE O SENTIDO DA VIDA

Onde procuro mais frequentemente informacées e orientacdo sobre o sentido da vida.

O -

VIDA FAMILIAR VIDA FAMILIAR
SATISFATORIA INSATISFATORIA

FAMILIA @ ’ 17%
NA INTERNET,
EM MIDIAS SOCIAIS

AMIGOS OU oo 20%
COLEGAS ® . :
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Certamente, ha muitas outras areas sobre as quais poderiamos ter perguntado
a esta geracao. Mas o que vocé acredita sobre o sentido da vida, sua finalidade
ou propdsito, e de onde vem a moralidade, o certo ou errado, tém implicacdes
profundas sobre o comportamento das pessoas.

Estas duas questoes fundamentais sdo muito importantes na adolescéncia,
guando as pessoas estabelecem sua visao de mundo, isto &, o conjunto de
crencas que as orientara pelo resto de sua vida.

A INFLUENCIA DA RELIGIAO

As influéncias e os influenciadores para adolescentes e jovens pareceram
pouco diferentes consideradas suas crencas religiosas. Os catolicos foram
0s mais propensos a recorrer a familia para obter informacao sobre o
sentido da vida, ja adolescentes e jovens nao religiosos disseram mais
frequentemente que consultam as redes sociais ou amigos.

Onde procuro mais frequentemente informacoes e orientacdo sobre o sentido da vida.

@ ® @

Familia Online ou Amigos e Lideres e
midias sociais colegas textos
37% 38% religiosos
3%‘75 @) 32%
24% 29%
19%
15%15%
12%
8%
6%

B EVANGELICOS M CATOLICOS NAO RELIGIOSOS

Os evangélicos responderam com maior frequéncia que vao aos lideres
religiosos para obter orientacido sobre esse assunto do que aos seus
amigos, mas, no geral, menos de 1 em cada 5 (19%) disse que o pastor ou a
Biblia eram sua principal fonte de informacao.

GLOBAL
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Cristaos praticantes tiveram 4 vezes A INFLUENCIA DA IGREJA
mais possibilidade de escolher os

pastores ou a Biblia para orientacdo do Pedimos aos jovens evangélicos que
que os cristdos nominais nos falassem sobre o papel que a igreja

desempenha como guia confidvel em
Adolescentes e jovens cristdos buscam nos sua vida. E encorajador que 78% dos
pastores e na Biblia a orientacdo para: respondentes que frequentavam alguma
igreja evangélica disseram que tinham um
pastor de jovens. No entanto, a maioria
(63%) disse que nao conversava sobre
questdes importantes para sua vida com
seus lideres na igreja. E possivel que
recorressem a outros membros, ja que
ndmero similar (62%) afirmou ter um
Ny’ adulto na igreja que os orienta.

40%

E importante que adolescentes e

O SENTIDO O CERTO jovens recebam conselhos de pessoas

DA VIDA E ERRADO da comunidade eclesial que caminham

com Jesus ha mais tempo e que possam

Il CRISTAOS PRATICANTES &g compartilhar sua maturidade na fé.
CRISTAOS NOMINAIS

Conversas sobre género e sexualidade

Outra area sobre a qual

perguntamos a esta geracao CONVE BSAS
incluiu os temas de género SOBRE GENERO
e sexualidade. E SEXUALIDADE

Para esses temas o
comportamento mudou;

os entrevistados relataram o MIDIAS SOCIAIS 42%
influéncias e influenciadores (36% GLOBAL)
diferentes.

@ raMiLIA 22%
A Internet, inclusive as midias

sociais, apareceu quase 2 vezes e AMIGOS/ COLEGAS 15%
mais do que a familia como a voz
gue orienta adolescentes e jovens
nesses temas.

9 PROFESSORES/ CONSELHEIROS 9%
e RECURSOS NAO DIGITAIS (EX. LIVROS) 7%

@ LIDERES E TEXTOS RELIGIOSOS 6%
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A analise desse quesito, quando comparada com o género dos respondentes,
indicou que as meninas consultavam menos a familia e tinham maior
probabilidade de lidar pessoalmente com a atracao pelo mesmo sexo do que os
meninos (31% contra 15%).

Procuro a familia com mais

frequéncia para obter infor- O 27% Bl MENINOS
macées sobre género, sexuali- _O 16% Bl MENINAS

dade e questdes sexuais

Para alguns entrevistados, as questdes sobre género e sexualidade pareceram mais
urgentes, mas as vozes que eles ouviam eram outras. Aqueles que relataram atracao
recente pelo mesmo sexo, estavam buscando orientacao mais nas redes sociais do
que na familia.

52% dos entrevistados atraidos pelo mesmo sexo iam as redes sociais para
orientacao.

12% dos entrevistados atraidos pelo mesmo sexo iam a familia para orientacao.

O qgue muda sua mente

As influéncias e influenciadores
ajudam a informar e a formar
opinides, mas cada pessoa decide por
si mesma em que acreditara e com
que forca se apegara a sua crenca.
Queriamos cavar abaixo da superficie
para descobrir o que faria alguém ‘
mudar de ideia sobre uma crenca

religiosa que ja possui. EXPERIENCIAS ESPIRITUAIS

COMO ORAGCAO RESPONDIDA:

. . 50% @2
Experiéncias pessoais, como a
resposta a oracao, foi a opcao MINHA INVESTIGACAO
mais popular. Na verdade, os DIGITAL OU NAO DIGITAL: 18%

entrevistados no Brasil apareceram CONVERSA COM
entre os mais sensiveis a experiéncias MEUS PAIS: 18%
emocionais/ espirituais dentre ’ °

todos os pesquisados globalmente. ENSINO DE LIDERES
Adolescentes e jovens brasileiros RELIGIOSOS: 10%
ficaram em 2° lugar entre 20 paises CONVERSA

nesse quesito. COM AMIGOS: 5%

@ CLASSIFICACAO GLOBAL DOS 20 PAISES
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O grupo de 13 a 15 anos de idade relatou, com mais frequéncia do que o
grupo de 18 e 19 anos (24% contra 18%), que a conversa com 0s pais causaria
mais impacto em suas crencas. Mesmo assim, as experiéncias emocionais ou
espirituais foram a principal escolha dos entrevistados no Brasil. As meninas
foram mais propensas a essa escolha do que os meninos.

As experiéncias pessoais O 46%
provavelmente mudariam O 559%
minha opinido ’

Bl MENINOS
B MENINAS

Os nao religiosos nessa geracao mostraram confiar mais em sua proépria
investigacao do que os religiosos. Mas ainda, quase o dobro desse contingente
disse que uma experiéncia pessoal seria a principal motivacao para mudar
uma crenca. Os ensinos dos lideres religiosos foram a opcdo menos frequente
mesmo para os respondentes com uma religido.

INFLUENCIAS MAIS PROVAVEIS
NA MUDANCA DE CRENCAS

® @

Experiéncias Conversas com Pesquisa Ensinos de
emocionais 0s pais ou propria, digital lideres reli-
ou espirituais. amigos ou nao. giosos.

57% 53%
44%
27% 26%

21% 17% 19%
13%11%

8%
?? o

B EVANGELICOS I CATOLICOS NAO RELIGIOSOS
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Olhando para o futuro

Estavamos interessados em
saber o que se passa ha mente
desta geracao ao olhar para o
seu futuro e seus objetivos.

A maioria dos adolescentes

e jovens no Brasil concordou
com que a educacao é o
principal fator na garantia de
um futuro melhor, embora as
meninas tenham apresentado
essa resposta com bem mais
frequéncia do que 0s meninos.

Os entrevistados brasileiros
ficaram entre os 3 primeiros dos
paises pesquisados no quesito
da educacdo como caminho
importante para o sucesso
futuro.

86% DOS
ADOLESCENTES
E JOVENS
CONCORDAM
COM QUE A
EDUCACAO VAI
GARANTIR-LHES
UM FUTURO
MELHOR.

Faco ou planejo fazer
0 ensino superior. =

DIFICULDADES PARA FAZER

c——5 O ENSINO SUPERIOR
O custo é O 51%
muito alto

Ndo sei o O o
que estudar 29%

A educacdo é a garantia para
um futuro melhor.

ONO

BRASIL 86% GLOBAL 72%

VO

MENINOS 81% MENINAS 91%

@ CLASSIFICACAO GLOBAL DE 20 PAISES
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ATITUDES EMPREENDEDORAS

Adolescentes e jovens no Brasil mostraram-se um pouco mais empreendedores do
que os de outros paises pesquisados, com 4 em cada 5 afirmando que gostariam
de abrir um negdcio e ter uma empresa no futuro. Jovens de 18 e 19 anos foram
mais frequentes nesta resposta do que as outras faixas de idades.

Eu gostaria de iniciar um < ) 81%
negdcio e ter minha prépria
empresa no futuro. O 75%

Il BRASIL M GLOBAL

Atitude empreendedora por idade

20O

13-15 16-17 18-19

PRINCIPAIS PRIORIDADES DE CARREIRA

Independente de onde trabalhem, essa geracao parece, sobretudo, desejar a
sensacao de autorrealizacdo em sua carreira. Adolescentes e jovens no Brasil
disseram que essa era sua prioridade, tendéncia também observada em todo

o mundo. No Brasil, os meninos priorizaram o ganho financeiro mais do que as
meninas, mas, em geral, os entrevistados concordaram que ajudar pessoas é mais
importante do que quanto ganharao.

_:0:' Gostar do que faco no trabalho

& Que ajudarei aos outros
& Quanto ganharei

O mais importante na minha carreira futura é quanto vou ganhar.

MENINOS 23% MENINAS 14%
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Conclusdo

Na medida em que a geracao atual navega pelos problemas complexos e confusos
da vida e olha para o seu futuro, as vozes que ouvem sao decisivas. Quer estejam
buscando orientacdo sobre questdes existenciais como o sentido da vida e o que é
certo ou errado, quer procurando informacodes sobre tépicos mais pessoais como
sexualidade e identidade de género, cada jovem tem alguém influenciando suas
crencas e comportamentos.

® OS PAIS SAO UMA INFLUENCIA PODEROSA.
Esta geracao esta se voltando para a familia em busca de orientacao
sobre algumas das questoes mais importantes da vida. Os pais nao
devem desprezar a oportunidade que tém de continuar influenciando
a vida de seus filhos. Quando o lar ndo é uma experiéncia
satisfatoria, no entanto, adolescentes e jovens procuram orientacao
em seus colegas e nas vozes da cultura popular. Como podemos
ajudar os pais a influenciar positivamente os filhos dessa geracao?

® AVOZ DA CULTURA ESTA CADA VEZ MAIS
INFLUENTE.
Especialmente quando se trata da conversa sobre género e
sexualidade, as Escrituras e a igreja estao perdendo sua posicao
de influéncia. O mais preocupante é que os jovens que lidam
pessoalmente com a questao da atracao pelo mesmo sexo estao se
afastando cada vez mais da familia e da igreja e se voltando para as
midias e redes sociais. Como podemos garantir que esta geracao
tenha conselhos sabios e pessoas de confianca em suas vidas para
discutir com seguranca seus desafios e duvidas?

® ADOLESCENTES E JOVENS ANSEIAM
POR EXPERIENCIAS PESSOAIS.
Adolescentes e jovens no Brasil sdo alguns dos mais abertos do
mundo para encontros com Deus que irdo mudar suas ideias sobre
ele. Independentemente de o jovem ja estar caminhando com Cristo
ou rejeitar a religiao, ele tem fome de experiéncias auténticas de fé.
Como podemos ajudar a criar ambientes e oportunidades para que
essas experiéncias acontecam?

® ESTA GERACAO OLHA PARA O
FUTURO COM ESPERANCA.
Adolescentes e jovens no Brasil veem a educacao como um caminho
para o sucesso futuro e muitos tém espirito empreendedor. Como
podemos ajudar a promover essa atitude, bem como as habilidades
de que eles precisarao para cumprir seus objetivos?
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CARTA A IGREJA BRASILEIRA

Prezados pastores e lideres

Depois de algumas acdes de reconhecimento, formamos a parceria entre a
OneHope e a Agéncia Missionaria de Mobilizacdo Evangelistica - AMME, que
tem servido a Igreja Brasileira nos ultimos 20 anos. Nesse tempo, ja ajudamos
mais de 50 mil igrejas a apresentar o Evangelho a mais de 160 milhdes de
criancas, adolescentes e jovens. O impacto que ajudamos a produzir na
transformacao de vidas foi decisivo.

Uma marca de nosso trabalho foi sempre o interesse em conhecer melhor o
publico com maior possibilidade de ouvir o Evangelho, por isso, desde o inicio,
lidamos com pesquisas, tanto primarias como secundarias. Isso nos habilitou
a orientar pastores e evangelistas de criancas, adolescentes e jovens, sobre
guem sao, 0 que pensam, € COmo se comunicam as pessoas nessas faixas de
idade e a detectar os fatores socioculturais que as influenciam.

Agora, apresentamos a Pesquisa Cultura da Juventude Global, na qual
trabalhamos intensamente, desde a concepcao do projeto, a construcao do
instrumento de pesquisa, até o relatério que vocé tem em maos, e em que
ainda trabalharemos para aprofundar a aplicacao, sempre visando aumentar a
eficiéncia e eficacia das acdes ministeriais da Igreja Brasileira.

Conte conosco para continuar servindo a sua igreja no cumprimento da
missao de evangelizar todo o mundo. Nossa equipe para o Brasil e todos
0s outros paises de lingua portuguesa esta a sua disposicao. Sempre que
necessario entre em contato conosco pelo telefone: (11) 4428 3222;
WhatsApp: (11) 96701-8323; e-mail: comunique@missaoamme.org;
Instagram @missaoamme.

Seu para evangelizarmos toda criatura.

0@( Ak

E e OneHope
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Sobre a OneHope

Em parceria com igrejas locais, ministérios e governos em todo o mundo, OneHope
alcancou mais de 1,7 bilhdo de criancas e jovens com a Palavra de Deus. Com base
em pesquisas locais conduzidas pela OneHope, os programas biblicos sdo projetados
para serem relevantes. Desde 1987, OneHope tem ajudado criancas a experimentar
a histéria de Deus, compartilhando a mensagem de esperanca e mudanca de vida
com as criancas e jovens em todos os paises. No Brasil, em parceria com a AMME
evangelizar, ja ajudamos mais de 50.000 igrejas e apresentamos a Palavra de Deus a
mais de 160 milhdes de pessoas.

onehope.net
missaoamme.org

Metodologlia

Este estudo pesquisou 8.394 jovens de 13 a 19 anos em 20 paises, incluindo
420 adolescentes e jovens no Brasil. A pesquisa foi distribuida por meio de uma
plataforma online para entrevistados que tém acesso regular a Internet. Observe
gue esses resultados nao refletem a visao de todos os jovens do Brasil, mas
apenas daqueles que estao conectados digitalmente.

Os dados foram coletados no Brasil de 27 de fevereiro a 11 de marco de 2020,
periodo anterior ao impacto generalizado da pandemia do coronavirus. Como
resultado, acreditamos que esta pesquisa reflete com precisao as crencas

e comportamentos como uma linha de base antes de esse evento histérico
perturbar a vida como a conhecemos. Os dados também foram coletados antes
das escolas se adaptarem a educacao a distancia como resultado da pandemia.
Enguanto os respondentes acessavam o instrumento de pesquisa as escolas
ainda nao havia aplicado a Educacao a Distancia como resposta a pandemia.
Embora ndo tenha havido instrucao especifica para excluir das estimativas do
tempo de conexao o dispendido com deveres de casa e aulas a distancia, é
improvavel que um numero significativo fosse de alunos cibernéticos quando
responderam a pesquisa.

O instrumento de pesquisa foi composto por 72 questdes e foi distribuido

por meio do Centiment Research. Como medida de controle de qualidade, os
respondentes foram desqualificados se responderam incorretamente a qualquer
uma das perguntas de verificacao de atencao.

Copyright © 2021 by OneHope, Inc.

Crédito sugerido para citacées:
OneHope. (Janeiro 2021). Global Youth Culture, Relatério Brasil.

www.globalyouthculture.net
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Definicoes

CRISTAOS EVANGELICOS
Entrevistados que se identificaram como cristaos, mas nao como catolicos, Testemunhas
de Jeova ou Mérmons.

CRISTAOS PRATICANTES
Entrevistados que se identificaram como cristaos, mas nao como Testemunhas de Jeova
ou Mérmon e que atenderam aos seguintes critérios:

e Acreditar que Deus existe e poder relacionar-se pessoalmente com ele

e Acreditar que Jesus é o Filho de Deus

e Acreditar que o perddo dos pecados sé é possivel por meio da fé em Jesus Cristo
e Acreditar que a Biblia é a Palavra de Deus

® Ler as Escrituras espontaneamente pelo menos uma vez por semana

® Orar pelo menos uma vez por semana

Observe que os cristaos praticantes podem ser de qualquer denominacao crist3,
inclusive catélicos e catélicos ortodoxos.

CRISTAO NOMINAIS

Entrevistados que se identificaram como cristdos, mas ndo como Testemunhas de Jeova
ou Mérmon e que nao atendiam aos critérios de crencas ou habitos fundamentais
estabelecidos para cristdos praticantes.

OUTRAS RELIGIOES

Entrevistados que se identificaram como budistas, hindus, judeus, muculmanos ou outra
religido, inclusive cultos de raiz africana.

NAO RELIGIOSO
Entrevistados que se identificaram como ateus, agndsticos ou nenhum dos anteriores.
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Instrumento de Pesquisar

Sua voz é importante! Estamos interessados em saber o que os adolescentes e jovens de
hoje pensam sobre o mundo, por isso, obrigado por usar seu tempo para compartilhar suas
opinides com a gente.

Antes de comecarmos, queremos garantir a privacidade de suas respostas. Suas
opinides sdo muito valiosas para nés e queremos que vocé se sinta livre para responder
honestamente. Em nenhum momento pediremos por seu nome ou informacao de contato.

Entao, vamos comecar!

Questoes demograficas

01. Quantos anos vocé tem?
a. 13
b. 14
c. 15
d. 16
e. 17
f. 18
g. .19

02. Qual o seu género?
a. Feminino
b. Masculino

03. Qual a sua religiao atual, se houver?
a. Budismo
b. Cristianismo
c. Hinduismo
d. Judaismo
e. Isla
f. Outra religidao
g. Sou agnoéstico
h. Sou ateu
i. Nenhuma das alternativas

04. Vocé é Catolico, Testemunha de Jeova, Mérmon ou Adventista do Sétimo Dia?
a. Nao
b. Catélico
c. Testemunha de Jeova
d. Mérmon
e. Adventista do Sétimo Dia

NT - Para efeito neste relatério, o instrumento de pesquisa foi novamente traduzido
da versdo em Inglés usada globalmente e tem apresentacéo diferenciada da que os GLOBAL 62
respondentes acessaram digitalmente. YOUTH CULTURE



Agora temos algumas afirmacdes simples para sua andlise. Conte-nos com que frequéncia

vocé pensa isso de si mesmo!

05. Eu acho que estou me dando muito bem na vida.

a. Nunca

b. Raramente

c. Algumas vezes
d. Muitas vezes
e. Quase sempre
f. Sempre

06. Eu consigo pensar em varias maneiras de conseguir as coisas que sao mais importantes

para mim na vida.
a. Nunca
b. Raramente
c. Algumas vezes
d. Muitas vezes
e. Quase sempre
f. Sempre

07. Eu estou me dando tdo bem na vida como qualquer outro adolescente da minha idade.

a. Nunca

b. Raramente

c. Algumas vezes
d. Muitas vezes
e. Quase sempre
f. Sempre

08. Quando eu tenho um problema, consigo encontrar varios modos de resolvé-lo.

a. Nunca

b. Raramente

c. Algumas vezes
d. Muitas vezes
e. Quase sempre
f. Sempre

09. Eu acho que as coisas que fiz no passado me ajudarao no futuro.

a. Nunca

b. Raramente

c. Algumas vezes
d. Muitas vezes
e. Quase sempre
f. Sempre
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10. Mesmo quando outros querem desistir, sei que posso encontrar maneiras de resolver o
problema.

a. Nunca

b. Raramente

c. Algumas vezes

d. Muitas vezes

e. Quase sempre

f. Sempre

Obrigado! Estamos comecando a lhe conhecer melhor.

Tecnologia e midias sociais
Agora nds temos algumas perguntas sobre como vocé utiliza tecnologia e midias sociais.

11. Em um dia tipico, quantas horas vocé fica em conexao?
(incluindo TODA E QUALQUER atividade)

_______ horas
12. Em um dia tipico, aproximadamente quanto tempo vocé passa em conexao falando,
trocando mensagens ou conversando por chamadas de video?

a. Normalmente eu n3o faco isso.

b. Menos de 30 minutos por dia.

c. De 30 minutos a uma hora por dia.

d. Mais de uma hora por dia. Por favor, especifique o nimero de horas ______
13. Em um dia tipico, aproximadamente quanto tempo vocé fica em conexao assistindo
videos ou filmes (Youtube, Netflix, etc.)?

a. Normalmente eu n3o faco isso.

b. Menos de 30 minutos por dia.

c. De 30 minutos a uma hora por dia.

d. Mais de uma hora por dia. Por favor, especifique o nimero de horas ______
14. Em um dia tipico, aproximadamente quanto tempo vocé usa midias sociais?

a. Normalmente eu n3o faco isso.

b. Menos de 30 minutos por dia.

c. De 30 minutos a uma hora por dia.

d. Mais de uma hora por dia. Por favor, especifique o nimero de horas ______
15. Em um dia tipico, aproximadamente quanto tempo vocé passa jogando (Playstation,
Xbox, computador, celular, etc.)?

a. Normalmente eu n3o faco isso.

b. Menos de 30 minutos por dia.

c. De 30 minutos a uma hora por dia.

d. Mais de uma hora por dia. Por favor, especifique o nimero de horas
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16. Eu uso as midias sociais principalmente para... (escolha até 2 opcoes)
a. Me manter informado/a
b. Seguir celebridades ou marcas que me interessam
c. Me conectar com meus amigos e familia
d. Encontrar contetdo divertido ou de entretenimento
e. Deixar que as pessoas me conhecam melhor

17. As midias sociais ajudam a sentir-me mais satisfeito/a com a minha vida.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Nao se aplica
d. Concordo
e. Concordo totalmente

18. As midias sociais me fazem sentir triste, ansioso ou deprimido.
a. Frequentemente
b. As vezes
c. Raramente ou nunca

Obrigado por compartilhar conosco!

Identidade e perspectivas

Agora, nés temos algumas perguntas sobre coisas que sao importantes para vocé, como
seus relacionamentos e seu futuro. Marque se vocé concorda ou discorda das seguintes
afirmacoes.

19. No geral, minha vida em familia tem sido boa.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Concordo
d. Concordo totalmente

20. Eu tenho amigos préximos que me conhecem bem.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Concordo
d. Concordo totalmente

21. Minha fé, as coisas em que acredito e minha espiritualidade sdo uma parte importante
da minha identidade.

a. Discordo totalmente

b. Discordo

c. Concordo

d. Concordo totalmente
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22. E importante para mim ser um individuo tnico e me destacar daqueles ao meu redor.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Concordo
d. Concordo totalmente

Visao de futuro

23. A educacio escolar é minha maior garantia de um futuro melhor.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Nao se aplica
d. Concordo
e. Concordo totalmente

24. O que te impediria de entrar em uma universidade? (escolha até 2 opcoes)
a. Os custos sdo muito altos
b. Ndo tenho tempo suficiente
c. Eu ndo atenderia aos requisitos da faculdade
d. Eu n3o sei o que eu estudaria
e. Nao consigo frequentar uma universidade presencialmente, nem online
f. Eu tenho outro plano que nao requer uma universidade
g. Nenhuma das anteriores (eu faco/ farei faculdade)

25. Eu gostaria de iniciar um negdcio ou possuir minha prépria empresa no futuro.
a. Sim
b. Nao

26. A coisa mais importante na minha futura carreira é:
a. Quanto vou ganhar
b. Que as pessoas me respeitem
c. Que eu consiga ajudar os outros
d. Que eu goste do meu trabalho
e. Que eu consiga um trabalho
f. Nenhuma das anteriores

Vocé poderia fazer uma parada rapida para nos mostrar que esta lendo cada pergunta?
Para fazer isso, selecione “Concordo totalmente” abaixo.

a. Discordo totalmente

b. Discordo

c. Nao se aplica

d. Concordo

e. Concordo totalmente
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Vocé estd indo muito bem!

Género e casamento
Agora nds queremos saber sua opinido sobre alguns tépicos interessantes.

27. O casamento deve ser um compromisso para a vida toda?
a. Sim
b. Nao
c. Talvez

28. O casamento deve ser exclusivamente entre um homem e uma mulher?
a. Sim
b. Nao
c. Talvez

29.Vocé acha que esta tudo bem fazer sexo antes do casamento?
a. Sim
b. Nao
c. Talvez

30. Em sua opinido, em que a definicdo de género se baseia?
a. No sexo com que a pessoa nasce
b. Em como a pessoa se sente
c. Nos desejos ou atracdo sexual da pessoa
d. Na forma como a sociedade vé a pessoa
e. Nao sei o que responder

31. Esta tudo bem que alguém modifique o corpo para mudar de género?
a.Sim
b. Nao
c. Talvez
d. Eu ndo entendo esta pergunta
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Obrigado por compartilhar seu ponto de vista.

Influéncias e influenciadores

Agora, nés gostariamos de saber onde vocé procura informacdes e orientacdo
para sua vida.

32. Onde vocé costuma procurar informacodes ou orientacao sobre o sentido da vida?
Selecione apenas uma opcao.

a. Seus familiares

b. Amigos/ Colegas

c. Professores/ Conselheiros

d. Lideres ou textos religiosos

e. Midias sociais e outros recursos digitais (YouTube, sites etc)

f. Livros, revistas, televisao, radio ou jornal

33. Onde vocé costuma procurar informacdes ou orientacao sobre o certo ou errado?
Selecione apenas uma opcao.

a. Seus familiares

b. Amigos/ Colegas

c. Professores/ Conselheiros

d. Lideres ou textos religiosos

e. Midias sociais e outros recursos digitais (YouTube, sites etc)

f. Livros, revistas, televisao, radio ou jornal

34. Onde vocé costuma procurar informacdes ou orientacao sobre género, sexualidade ou

outras questoes sexuais?
Selecione apenas uma opcao.
a. Seus familiares
b. Amigos/ Colegas
c. Professores/ Conselheiros
d. Lideres ou textos religiosos
e. Midias sociais e outros recursos digitais (YouTube, sites etc)
f. Livros, revistas, televisao, radio ou jornal

35. Eu falo com meus pais/responsaveis sobre assuntos que realmente importam para
mim.

a. Frequentemente

b. As vezes

c. Raramente ou nunca

36. O que é mais provavelmente mudaria sua ideia sobre uma crenca religiosa?
a. Uma conversa com meus pais
b. Uma conversa com amigos
c. Minha prépria pesquisa na internet ou em livros
d. Ensino de lideres religiosos ) ‘ GLOBAL
e. Experiéncias pessoais, como ter uma oracao respondida YOUTH CULTURE
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Bom trabalho! Isso foi muito util.

Dificuldades pessoais

A préxima secdo é muito importante. Ela nos ajudara a entender onde vocé e outros
adolescentes e jovens podem estar enfrentando dificuldades. Lembre-se que suas

respostas sao andnimas.
Nos ultimos trés meses, vocé experimentou:

37. Solidao?
a. Sim
b. Nao

38. Depressao?
a. Sim
b. Nao

39. Grave ansiedade?
a. Sim
b. Nao

40. Confusao sobre sua identidade de género?
a. Sim
b. Nao

Nos ultimos trés meses, vocé...

41. Sentiu que seria melhor ser do outro género?
a. Sim
b. Nao

42. Sentiu-se atraido por alguém do mesmo género?
a. Sim
b. Nao

43. Sofreu bullying online?
a.Sim
b. Nao

44, Magoou alguém online?
a. Sim
b. Nao
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Vocé esta indo muito bem!
Apenas mais algumas perguntas antes de entrarmos na préxima secao.

Nos ultimos trés meses, vocé:

45. Ficou bébado/a?
a. Sim
b. Nao

46. Usou drogas?
a. Sim
b. Nao

47.Viu pornografia?
a.Sim
b. Nao

48. Teve pensamentos suicidas?
a. Sim
b. Nao

49. Tentou o suicidio?
a. Sim
b. Nao

50. Foi sexualmente ativo?
a. Sim
b. Nao

Vocé conseguiu! Obrigado por nos deixar fazer essas perguntas pessoais. Suas respostas
nos ajudardo a entender melhor os adolescentes e jovens, para que possamos descobrir
maneiras de ajudar.

Praticas religiosas
Em seguida, queremos saber o que vocé pensa sobre religiao.

51. Com que frequéncia vocé participa de reunides religiosas?
a. Nunca
b. Vérias vezes por ano
c. Mensalmente
d. Semanalmente
e. Diariamente
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52. Com que frequéncia vocé |é escrituras religiosas por conta prépria?
a. Nunca
b. Varias vezes por ano
c. Mensalmente
d. Semanalmente
e. Diariamente

53. Com que frequéncia vocé ora?
a. Nunca
b. Varias vezes por ano
c. Mensalmente
d. Semanalmente
e. Diariamente

54. Com que frequéncia vocé fala sobre assuntos religiosos ou espirituais com pessoas
gue nao compartilham das suas crencas?

a. Nunca

b. Varias vezes por ano

c. Mensalmente

d. Semanalmente

e. Diariamente

Percepcoes e crencas

55. Qual das seguintes descricdes se aproxima mais da sua visao de Deus?
a. Acredito em forcas césmicas como bem e mal, mas nao em Deus como pessoa.
b. Deus existe e eu posso ter um relacionamento pessoal com ele.
c. Deus é uma ideia ultrapassada que pode ser prejudicial.
d. Eu nunca penso sobre Deus.

56. Qual afirmacao mais se aproxima de sua visao da Biblia?
a. A Biblia é um texto antigo que cria mais problemas do que resolve.
b. Eu realmente nunca penso sobre a Biblia.
c. A Biblia tem valor como literatura, mas nao é a Palavra de Deus.
d. A Biblia é a Palavra de Deus.

57. Qual afirmacao reflete mais de perto sua visao acerca de Jesus?
a. Eu nunca penso sobre Jesus.
b. Vale a pena estudar sobre Jesus como um mestre ou sabio.
c. Jesus é um mito antigo que pode ser prejudicial.
d. Jesus é o filho de Deus.
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Vocé esta quase terminando! Esta é nossa ultima secdo de perguntas.
Em seguida, diga-nos se vocé concorda ou discorda das seguintes afirmacoes.

58. Todas as religides ensinam verdades igualmente validas.
a. Discordo
b. Concordo

59. Eu tenho a responsabilidade de contar a outras pessoas sobre minha fé ou crencas
religiosas.

a. Discordo

b. Concordo

60. A maioria dos cristdos que conheco é gentil e atenciosa.
a. Discordo
b. Concordo
c. Eu ndo conheco cristaos

61. Eu estaria aberto a participar de um culto em uma igreja crist3, se alguém me
convidasse.

a. Discordo

b. Concordo

c. Nao tenho certeza

d. Eu ja frequento uma igreja

62. Por favor, selecione a declaracao mais precisa:
a. Eu nunca frequentei uma igreja evangélica.
b. Eu costumava frequentar uma igreja evangélica, mas parei de ir.
c. Eu frequento uma igreja evangélica atualmente.

63. O que vocé acha da mistura de religioes, por exemplo, a mistura do Cristianismo com
religides de origem africana?

a. Eu acho que é ruim.

b. Eu acho que é bom.

c. Nao sei responder.

Para cristaos somente

64. Vocé tem um pastor ou lider especificamente para adolescentes ou jovens em sua
igreja?

m

o

o tenho certeza

u nao frequento uma igreja

a. Si
b. Na
c. Na
d.E
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65. Pelo menos um adulto da minha igreja, que ndo é membro da minha familia, estd me
ajudando a crescer espiritualmente.

a. Sim

b. Nao

c. Eu ndo frequento uma igreja

66. Vocé fala sobre questdes e preocupacoes da vida com um lider espiritual em sua
igreja?

a. Sim

b. Nao

c. Eu ndo frequento uma igreja

67. O ministério com criancas em uma igreja teve importancia em seu crescimento
espiritual?

a. Sim

b. Nao

c. Eu nunca participei de um ministério com criancas

68. O perdao de pecados s6 é possivel através da fé em Jesus Cristo.
a. Discordo totalmente
b. Discordo
c. Concordo
d. Concordo totalmente

69. Com que idade vocé assumiu o seu compromisso mais importante com Jesus Cristo?
Por favor, coloque um ndmero. Se vocé ndo se comprometeu com Jesus, coloque O.
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Vocé conseguiu!

Demograficas finais
Antes de terminar, apenas confirme algumas informacdes para nds.

70. Com quem vocé mora?
a. Um dos pais (pode ser padrasto ou madrasta)
b. Ambos os pais (pode ser padrasto ou madrasta)
c. Outros familiares
d. Nenhuma das alternativas

71.Vocé é casado?
a. Sim
b. Nao

72. Onde vocé mora?
a. Area rural (menos de 2.500 habitantes)
b. Area semiurbana (pelo o menos 2.500 e menos de 50.000 habitantes)
c. Area urbana (50.000 ou mais habitantes)
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